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1. ОБЩЕПРОФЕССИОНАЛЬНЫЕ ДИСЦИПЛИНЫ 

1.1 

Бренд и брендинг: основные 

понятия, виды, функции, 

значение и содержание 

28 28 20 8 
 

Зачет 

1.2 
Профессия бренд-менеджера, 

персональный брендинг 
28 28 20 8 Зачет 

1.3 
Правовые аспекты бренд-ме-

неджмента, защита брендов 
28 28 20 8 Зачет 

1.4 
Философия бренда, брендинг 

в современных условиях 
28 28 20 8 Зачет 

1.5 
Концепция бренд-менедж-
мента, концепция позицио-

нирования бренда 

28 28 20 8 Зачет 

1.6 
Система идентичности и ин-
дивидуальности бренда 

28 28 20 8 Зачет 

1.7 

Бренд-менеджмент в системе 
внутрифирменного планиро-

вания, управление портфелем 

брендов 

28 28 20 8 Зачет 

1.8 

Стратегический бренд-ме-

неджмент, интегрированные 

бренд-коммуникации 

28 28 20 8 Зачет 

1.9 

Формирование и реализация 

стратегии управления брен-

дом 

28 28 20 8 Зачет 

1.10 

Формирование жизненного 

цикла бренда, развитие 

бренда во времени 

28 28 20 8 Зачет 

1.11 

Технология построения 

бренда, технология ребрен-

динга 

28 28 20 8 Зачет 

1.12 Гудвилл бизнеса и клиентела 28 28 20 8 Зачет 

1.13 
Капитализация и оценка ры-
ночной стоимости бренда, 

оценочный менеджмент 

28 28 20 8 Зачет 

1.14 
Психологические и этические 
аспекты брендинга  

28 28 20 8 Зачет 
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1.15 

Развитие бренд-менеджмента 

в России в условиях цифро-

вой экономике и глобальный 

бренд-менеджмент  

28 28 20 8 Зачет 

2. ИТОГОВАЯ АТТЕСТАЦИЯ 100 – – – 

Подготовка и  

защита  

аттестационной 

работы 
 

ВСЕГО 520 420 300 120  

 

 
 

 
 
 

 
 
 

 
 

 
 


